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SINOPSIS

Desde la comunicación podemos contribuir a la gobernanza de la inteligencia artificial
cuestionando determinadas narrativas que describen la tecnología como competidora
y mejoradora de la persona, y que promueven la automatización de la actividad
humana con productividad y la eficiencia como único criterio. Sacarle el mejor partido
a la inteligencia artificial pasará también por hacer una adopción responsable de esta
tecnología en los medios de comunicación, en un marco de complementariedad
humano-máquina que, en el periodismo, implica ponerla al servicio de la elaboración
de información de calidad, imprescindible para la salud de las democracias. Para
todo ello, el factor humano será imprescindible....
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